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Este trabalho tem como proposta refletir sobre a subjetivagdo e processos de
identificagdo a partir do funcionamento da publicidade, pensada no seu imbricamento
com o processo de consumo. Para isso, é preciso olhar para as pecas publicitarias como
formas materiais que emergem de um fazer determinado por sentidos que se relacionam
com o préprio modo como hoje a sociedade se organiza em torno de uma forma-sujeito
historica de direito, que tem no capitalismo sua formacéo ideoldgica dominante. Nesse
sentido, a publicidade se mostra como aquilo que tenho chamado de um fazer técnico-
oferente. Esse olhar sobre a publicidade possibilita perceber que nédo se trata apenas de
uma informatividade da propaganda, mas de algo a mais que faz com que ela, além de
informar, arrebanhe o sujeito direcionando-o0 para uma determinada acdo, neste caso, 0
consumo (de um produto, um servico, uma idéia).

Isso, no nosso ponto de vista, ja caracteriza uma forma especifica de dizer que
abre caminhos para a compreensdo da relacdo entre o consumo e a publicidade,
pensando o primeiro como gesto simbdlico e a segunda como a forma pela qual o
consumo se faz dizer, e possibilita-nos também olhar para como ai se formulam
sentidos que realizam a forma-sujeito histérica contemporanea, produzindo espacos de
contradicdo latente entre o ser um em um grupo.

Ao tomarmos a publicidade como uma forma de linguagem e, mais que isso,
como via de um discurso circulante, deparamo-nos com certos mecanismos que
sustentam um funcionamento de individuacdo e de identificacdo — e também de
“envolvimento” entre os sujeitos - que vem pelo proprio modo de funcionamento da
forma-sujeito historica atual.

Um dos aspectos fundamentais do texto da publicidade ¢ o fato de “dizer a todos
e a cada um ao mesmo tempo”. Esse mecanismo sO é possivel de se apreender se
pensamos nesse texto em sua forma material. Nao se trata de olhar isoladamente para os
slogans, titulos, enunciados e ilustracGes de anuncios, mas sim de olhar para o texto da
publicidade em seu funcionamento na historia, com sua tentativa, por exemplo, de
abarcar o maior nimero de consumidores a0 mesmo tempo. Nesse sentido, a
publicidade vai procurar falar a todos ao mesmo tempo ou, pelo menos, a todos o0s

“potenciais” consumidores do produto anunciado.



Proponho pensar que, se a publicidade se constitui tendo como base o consumo
para que funcione, é entdo através dela que o consumo se faz dizer, materializando
também através da publicidade formas de determinacdo que afetam o0s sujeitos e a
sociedade.

Nesse sentido, questdes relacionadas as nocdes de imaginario, memoria,
esteredtipo e modos de pessoa — que como objetos discursivos representavam ja para
mim, formas de subjetivacdo — permitem-nos perceber como ai se estabelecem jogos de
sentido que trabalham constantemente com formas de consumidores, produzindo uma
certa padronizacao e homogeneizacdo necessaria a pratica publicitaria.

Mas essa pratica nio se conforma de qualquer modo. E um fazer que, no nosso
ponto de vista, tem determinacGes simbolicas e politicas que configuram um movimento
na historia, no embate das relagcdes de contradicdo que ai se estabelecem.

No escopo das reflexdes apresentadas neste estudo, € possivel compreender o
consumo como gesto simbolico, para além de seu carater empirico de compra, na sua
relacdo estruturante com o capitalismo que representa a formacéo ideoldgica dominante
da forma-sujeito histérica contemporanea. E possivel também compreender que o
consumo, tomado enquanto gesto simbolico, produz um efeito de pertencimento em
sociedade, capaz de produzir lagos sociais. Nesse sentido é que podemos afirmar a
contradicdo latente: a possibilidade do laco social se dar é justamente o fato do
individuo ter a possibilidade de se pensar unico/exclusivo no mundo. E isso é possivel
pelo efeito de escuta individual que a publicidade produz. Ou seja, 0 gesto do consumo,
para produzir o efeito de pertencimento, passa necessariamente pelo efeito da escuta
individual.

E assim que a publicidade trabalha, entdo, nas relaces de pertencimento/n3o-
pertencimento, nos jogos entre 0 agora e o Vvir a ser, operando na eficacia do imaginario,
propondo modos possiveis de se estar na relacdo social.

Nossa posicdo tedrica toma a lingua na sua forma material, em seu
funcionamento, sendo constituida e constituindo sujeitos no seu movimento na histéria.
E se a lingua se estrutura no movimento da historia, também ela produz seus efeitos
nessa propria histéria. E assim que, pela lingua, podemos ter acesso ao discurso e, pelo
discurso, o acesso a ideologia. O discurso do consumo, da forma como o
compreendemos em sua estrutura, apresenta para ndés uma materialidade que lhe €

propria — a publicidade — e que se mostra com modos de estruturagdo especificos, o que



nos permite propor o deslizamento metaférico da publicidade enquanto lingua do

consumao.
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